Legoland und PEP als Attraktionen

Der Landkreis Giinzburg présentiert sich als aufstrebende Tourismus-Destination

Gilnzburg
Seit der Erdffnung des Legolands im Mai
2002 bliht der Tourismus im Landkreis
Glinzburg auf. Die Zahl der Giisteankiinfie
und Ubernachtungen ist sprunghaft gestie-
gen. Profiteur ist nicht nur Legoland mit
jihrlich 1,3 Millionen Besuchern, auch Ho-
tellerie, Gastronomie und Einzelhandel ver-
zeichnen Zuwiichse. Privaivermieter sind
wie Pilze aus dem Boden geschossen. Und
die Landkreisverwaltung hat schnell die
Chancen der neuen Zeil erkannt: Das Mitte
2000 gegriindeiec Regionalmarketing be-
wirbt die ,,Familien- und Kinderreglon®,

Meben der Priisentation des Landkreises als
attraktiver Wirtschafisstandort war die Tou-
rismusforderung das zweite Anliegen des
Standortforums Landkreis Ginzburg, Die
Teilnehmer besuchten das Legoland und die
chemalige Bundeswehr-Kaserne in Gling-
burg, wo der Prinz-Bugen-Park (PEP) als
zweiter Publikumsmagnet entstehen soll.

Im Lepoland informierte der Kommissari-
sche Geschiiltsiithrer, Timothy de Young,
{iber die neben Neuschwanstein grofite tou-
ristische Einzelattraktion in Bayern. Im Mit-
telpunkt des Inleresses stand die : Was
hat Lego vor nunmehr sieben Jahren dazu be-
wogen, Gilinzburg den Zuschlag flir scinen
neuesten Kldtzchen-Erlebnispark zu geben?

De Young [lihrte die  sehr zentrale Lage”
als Hauptgrund an. Innerhalb einer Stunde
Fahrzeil kinnten mitl dem Auto vier Millionen
Besucher zum Legoland Deutschland nach
Giinzburg kommen. 16,3 Millionen Men-
schen ligen im Radius von zwei, 25 Millionen
von drei Fahrstunden. Den Ausschlag gegen
Tokio und fiir Giinzburg habe zudem die sehr
starke Position Legos auf dem deutschen
Markt gegeben, Weitere Griinde fiir die An-
sicdlung in Giinzburg seien die unbiirokrati-
sche, schnelle Hilfe von heimischer Politik
und den Planungsbehorden sowie das schr

groBe zusammenhiingende Gelinde gewesen,
das nach Enimunitionierung des ehemaligen
Muna-Areals zur Verfiigung stand. Von der
Pliiche, die 140 Hektar groB ist, sind erst 60
Hektar entwickelt, 80 Hektar stehen Lego-
land noch als Erweiterungsfliche zur Verfii-
gung. Ein Teil davon soll schon im ndchsten
Jahr genutzt werden. Der geplante komplett
neue Themenbercich ,Land der Piraten" sei
die groBte Investition in den Park seit dessen
Erﬁﬁl:ung im Mai 2002, so de Young.

Alle einig: Der PEP hat Pep

Grol investieren in den Standort Giinzb
wollen auch die beiden Briider Bernhard
Johann Thierer mit ihrer Projekientwick-
lungsgesellschaft TPP, Nurwenige Autominu-
ten vom Legoland entfernt soll die ehemalige
Prinz-Eugen-Kaserne . in den Prinz-Eugen-
Park (PEP), ein Freizeitresort kombiniert mit
einem Business-Park, verwandelt werden.

Dag Gelande hat eine Fliiche von knapp 28
Hektar, das entspricht 45 Fullballfeldern. Die
vorhandene Gebdudefliiche von 50000 m?
wollen die Thicrer-Briider nutzen. ,Die Sub-
slanz ist absolul werthaltig”, sagte Johann
Thierer. Es gebe keine Altlasten.

Thierer verstehit sein Projekt als Erglinzung
zum Legoland. Im Gegensatz zu diesem kin-
ne der Prinz-Eugen-Park auch im Winter Gilis-
te nach Ginzburg locken. Gedacht ist der
PEP allerdings nicht nur als Tourisien- und
Besuchermagnet, sondemn auch die heimische
Bevllkerung soll viel davon haben,

Mit der Telekom-Tochter T-Systems prii-
sentierte TPP einen mbglichen Business-
GroBkunden. Wie Cordula Assfalg, Leiterin
des Regionalen Marketing SE Sid/Siidwest,
ausfiithrte, seien das Konzept des PEF und die
geografische Lage Gilnzburgs (zentral zwi-
schen den Telekom-GroBstandorten Miin-
chen, Niimberg und Stuttgart bei sehr guter
Verkehrsanbindung) filr ihre Gesellschaft

sehr interessant. Die Telekom mit ihren Toch-
terunternchmen veranstaltet laut Assfalg re-
gelmilig gréBere Kundenevents, Worksho
und interne Tagungen. Der PEP kiime dafiir in
Frage. Vorstellbar seien Buchungen ihres
Konzerns fiir bis zu 2000 Teilnehmer pro Jahr.
Uberzeugt vom Projekt PEP ist auch Giinz-
burgs Oberbiirgermeisier Gerhard Jauernig.
Der Prinz-Eugen-Park biete  etwas an, was o3
hier bei uns noch nicht gibt": zum Beispiel
Klettergarten, Mehrsdle-Kino, Hotel-Resort
mit Réumen fiir Firmenveranstaliungen und
Tagungen, Eislaufbahn, Science-Edutain-
ment-Center fiir Kinder, Jugendliche und Er-
wuchsene. Durch seine Aktivititen und At-
traktionen sei der Prinz-Eugen-Park geeignet,
die Legoland-Besucher mehr als nur einen
oder zwei Tage im Landkreis zu halten und
neue Besucher-Zielgruppen zu erschlieBen.

»Kein Legoland 2

Axel Kunze von der fiir die Konversion von
aufgegebenen Bundeswehr-Fliichen zustiindi-
gen (Gesellschaft [ir Eniwicklung, Beschal-
fung und Betrieh (Gebb) sieht , viel Potenzial”
in dem Projekt PEP. Deshalb habe TPP unter
fiinf ernsthaften Bietern auch den Zuschlag
fiir clie Prinz-Eugen-Kaserne erhalten.

.2as Projekt hat aus unserer Sicht groRes
Potenzial”, bescheinigte dem PEP auch der
Kiilner Wirtschaftsberaier Andreas Waschk.
Es sei  kein Legoland 2°, sondern schaffe ej-
nen Mehrwert fiir die Begion. Es kinne zum
zweiten grofen Tourismus-Standbein in der
JFamilien- und Kinderregion" werden.

Hans-Giinter Kanderske, Geschafisfithrer
der Krumbacher Planungsgesellschaft Kling
Consult, sprach von eciner | Jlehrbuchhaften
Entwicklung” des Thierer-Projekis. Johann
Mayer, Vorstandssprecher der Volksbank
Giinzburg, lobte die Brider als , geniale Un-
ternehmer”. Er sei {iberzeugt, dass der PEP
Leinen erfolgreichen Weg geht”.



