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Akteure beim 1.
Standortforum Land-
kreis Glinzburg
(oben, dann unten
von links): Moderator
Dr. Georg Bayerle
(Bayerischer Rund-
funk), Kurt Kober (Al-
Ko), Walter Pache
(Sparkasse Gilinz-
burg-Krumbach); Ro-
bert Baumeister (Ro-
batherm), Hermann
Hutter (Industrie-
und Handelsgremi-
um Giinzburg), Klaus
Muscheler (TransPak)
und Ferdinand Munk
(Glinzburger Steig-
technik). Sie nahmen
im Legoland an einer
Podiumsdiskussion
zum Thema , Der
Landkreis Glinzburg
im Blickpunkt und
Interessenfeld der
Wirtschaft” teil.

Oden iiber die Vorziige des Landkreises

Heimische W1rtschaftslenker und Politiker erklaren potenziellen Investoren, weshalb sie hier bei uns investieren sollten

Giinzburg
Sie.iiberschlugen sich formlich mit ihren Lo-
beshymnen auf den Landkreis Giinzburg.
Unternehmerpersionlichkeiten, Wirtschafts-
lenker und heimische Politiker priesen beim
1. Standortforum Landkreis Giinzburg die
Vorziige des Landstriches zwischen Donau
und Allgéu, Iller und Naturpark Augsburg
Westliche Wilder. Harte und weiche Stand-
ortfaktoren ergiénzten sich hier glinzend.

Der ehemalige Bundesfinanzminister und
CSU-Vorsitzende Dr. Theo Waigel sprach als
offizieller ,Botschafter des Landkreises
Giinzburg“ zu den rund 120 Teilnehmern.
»Dieser Landkreis kann sich mit seinen Ange-
botskomponenten sehen lassen”, sagte Wai-
gel. Er zédhlte die iiberzeugenden wirtschaftli-
chen Kenndaten, die giinstige geografische

und verkehrsméRige Lage, die gute Bildungs-
situation ebenso auf wie die weichen Stand-

ortfaktoren Kultur, Geschichte, Schénheit
und Erholungswert der Landschatt.

Investoren trifen im Landkreis auf Men-
schen mit regionaler Identitét, die ihre Tradi-
tionen kultivierten und zugleich weltoffen sei-
en. Thre schwébischen Tugenden wie FleiR3,
Zuverldssigkeit, Unternehmergeist und Erfin-
dungsreichtum erzeugten ein ,produktives
Milieu”. Dazu kdimen Behorden, die sich als
sintegrativer Dienstleistungsbetrieb” verstian-
den und eine ,ideale Zusammenarbeit von
Wirtschaft und Politik”. Waigel bescheinigte
dem Standort eine ,,robuste nationale und in-
ternationale Wettbewerbsfihigkeit“. Dies
zeigten die vielen weit iiber die Region hinaus
erfolgreichen Unternehmen.

Geradezu ein Paradebeispiel dafiir verkor-

pert Kurt Kober, Vorstandsvorsitzender von-

Al-Ko. ,Wir fithlen uns sauwohl im Land-
kreis“, sagte er schwébisch-unverbliimt. Ko-
ber lobte insbesondere die hohe Mitarbeiter-
qualifikation und -motivation, das Bildungs-
angebot und die gute Zusammenarbeit mit
den Stiddten, Gemeinden und dem Landkreis.

Robert Baumeister, Geschiftsfithrer von
Robatherm, hob ebenso das ,sehr gute Ar-
beitskriftepotenzial“ und ferner
das ,funktionierende Netzwerk"
zwischen etablierten Unterneh-

SWirfiithlen uns

zahlreichen nahen Hochschulen. Munks
Motto lautet: ,,Grips statt Geiz".

Hermann Hutter, Vorsitzender des Indus-
trie- und Handelsgremiums (IHG) Giinzburg,
betrachtet den Landkreis Giinzburg als ,,Ge-
lenk zwischen Augsburg und Ulm“. Ein gro-
Res Plus gegeniiber den benachbarten GroR-
stddten sowie den Ballungsrdumen Stuttgart
und Miinchen sieht er — wie auch Cancom-
Vorstandsvorsitzender Klaus Weinmann - in
den deutlich giinstigeren Grund-
stiickspreisen, Mieten und L&h-
nen. Aullerdem, so Hutter und

men, Existenzgriindern, Banken, ; Weinmann, sei die Identifikation
Schulen, Hochschulen und der sauwohl im der Mitarbeiter mit ihrem Arbeit-
Politik hervor. Landkreis* geber eine bessere. ,Die Leute

» Wir haben den groRen Vorteil, hier sind viel unternehmenstreu-
dass wir dieses Netzwerk nicht  (Al-Ko-Chef er, sagte Weinmann, Hutter lob-
kiinstlich schaffen miissen, wir  Kurt Kober) te das hiesige Personal als , fleiRi-

hahen es”. ergéinzte der Ehef der

Sparkasse Giinzburg-Krumbach, Wﬂlter

che.

Klaus Nuscheler, Geschiftsfilhrer von
TransPak, sieht in seinem Firmensitz Krum-
bach den ,,optimalen Standort“. Er fiihrte die
verkehrsgiinstige Lage zwischen den drei Au-
tobahnen A8, A7 und A96, die ,sehr gute
Ausbildung” an den neun Krumbacher Schu-
len und die ,niedrige Fluktuation der Mitar-
beiter* an.

Ferdinand Munk (Giinzburger Steigtech-

nik) schwidrmt genauso von seinem Standort:.

»Mein Herz schligt fiir Giinzburg.“ Auch
kiinftig wolle er in seiner Heimatstadt inves-
tieren. Hier finde er viele hoch qualifizierte
Arbeitskréfte vor und erfahre die beste Unter-
stiitzung durch die Politik, Schulen sowie die

ger’. Auchaufihig hilt der IHG-

Vursltzende den Landkreis allerdings noch in

der Dienstleistungsbranche. Durch das Lego-
land habe sich zwar in dieser Hinsicht einiges
bewegt, noch sei die Wirtschaft im Landkreis
aber ,,sehr produktionslastig”.
CSU-Landtagsabgeordneter Alfred Sauter
fiihrte die Ansiedlung des Legolands Deutsch-
land als Beleg fiir die Stirke des Standorts
Landkreis Giinzburg an. Dies sei der heimi-
schen Politik gelungen, ohne dass irgendwel-
che Wirtschaftsfordermittel von EU, Bund
oder Land geflossen seien. Sauter strich die
»Sschnellen Entscheidungen” von Politik und
Verwaltung heraus. Zu den anwesenden po-
tenziellen Investoren sagte er: ,Kommen Sie
auf uns zu, wir werden Sie nicht enttduschen.*
Fiir Giinzburgs Oberbiirgermeister Ger-

hard Jauernig ist allein die Prédsenz des Lego-
lands ein schlagendes Argument fiir seine
Stadt und den Landkreis. ,,Die Entscheidung
fiel zwischen Giinzburg und Tokio - und Lego
hat sich fiir Giinzburg entschieden.” Dies sage
alles. Das Legoland sei nicht nur Touristen-
magnet, sondern auch ein ausgezeichneter
Image- und Werbefaktor fiir den Wirtschafts-
standort Landkreis Giinzburg, so Jauernig.

,unternehmen suchen eine Adresse”, weill
Andreas Waschk, Geschéftsfithrer der Kdlner
Unternehmensberatung Andreas Waschk
Consulting. Die Ndhe zum Legoland, das je-
der kenne, kénne ein wichtiger Trumpf bei
Verhandlungen mit Investoren sein. Waschk
nannte als Beispiele das Euro-Disneyland bei
Paris und den Freizeitpark Futuroscope bei
Poitiers, die zu Kristallisationspunkten fiir
Unternehmensansiedlungen geworden seien.

In der Fixierung auf das Legoland sieht hin-
gegen Investor Klaus Lenz auch eine Gefahr.
Der Geschiéftsfithrer der Geisenfelder AB-
MBL-Group, die in der Softwarebranche fiir
Gebdudemanagement weltweit tétig ist, kennt
es aus der Region Ingolstadt, in der er zu Hau-
se ist. ,,Wenn Audi hustet, ist ganz Ingolstadt
krank“, zitierte er gegmuher unserer Zeitung
eine Wmshf:lt aus seiner Heimat. Er empfahl
deshalb dem Landkreis, sein Image-Konzept
auf mehreren Séulen aufzuhauen*

Sehr angetan war Lenz hingegen vom
,Netzwerk® im Landkreis. Dieses erscheine
ihm ,aufgeschlossener und offener als anders-
wo". Vom Standortforum nimmt er iiberwie-
gend positive Eindriicke mit nach Hause. Er
konne es sich durchaus vorstellen, im Land-
kreis Giinzburg zu investieren, verriet Lenz.
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DER LANDKREIS IN FAKTEN

Wirtschaft:

® Wachstum des Bruttoinlandprodukts
(BIP) : 4,4 % (von 2001 auf 2003). Zum Ver-
gleich: Bayern 1,2 %.

@ Wirtschaftskraft (BIP je Einw.): 28 985 €
(Bayern: 30324 €, Schwaben: 26864 €).

@ Bruttoléhne/-gehdlter: je Arbeiter (2003):

‘27875 € (Bayern: 29681 €, Schwaben 29641

€), je Angestellter (2003): 42227 € (Bayern:
50352 €, Schwaben: 45991 €).

Einwohner: 97
(Deutschland = 100).

® Gewerbesteuer (Hebesatz-Durchschnitt
im Landkreis): 311 (Bayern: 370, Augsburg:
455).

@® Grundsteuer gewerblich  (Hebesatz-
Durchschnitt im Landkreis): 330 (Bayern:
345, Augsburg: 460).

® Sozialversicherungspflichtige Beschiiftigte
nach Sektoren: Produzierendes Gewerbe
44,6 %, Handel, Gastgewerbe und Verkehr
17,6 %, sonstige Dienstleistungen 37 %.

® Arbeitslosenquote (September 2006): 5,8
% (Deutschland: 10,5 %, Bayern: 6,1 %,
Schwaben: 5,8 %). -

Gewerbeflachen:

@ Verfiigbare Gewerbeflidchen (gesamt): ca. 2
Millionen m? (ohne Konversionsflichen).

@® Preise fiir Gewerbefl.: 30 - 60 € pro m2.

@ Biiromiete: 5 - 7 € pro m2,

@® Lagermiete: 2 - 5 € pro m2,

@ Grundstiickspreise Wohnungsbau: 50 -
200 € pro m2.

Tourismus:

® Gisteiibernachtungen (1999 bis 2004):
+ 54,2 % (Bayern: - 2,2 %).

@ UbernachtungEn 2006 (Stand Juli): 194502
(+ 21 % gegeniiber Vorjahreszeitraum).

® Gisteankiinfte 2006 (Stand Juli): 155055
(+ 16,5 % gegeniiber Vorjahreszeitraum).

® Aufenthaltsdauer: 1,8 Niéchte (Bayern
2004: 3,0).
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Dr. Theo Waigel als Botschafter seines Land-
kreises. Beim Standortforum stellte er die At-
traktivitat seiner Heimat heraus.



